
ŠTRUKTÚRA 
PODNIKATEĽSKÉHO 

PLÁNU



MANAŽÉRSKE ZHRNUTIE

Stručný popis spoločnosti a cieľ biznisu. Zhrnutie 
toho najpodstatnejšieho zo všetkých kapitol a 

zároveň zaujatie čitateľa.



HISTÓRIA SPOLOČNOSTI 

Prerozprávanie histórie spoločnosti od 
vzniku a zároveň nadväznosť na jej 
budúcnosť. 
• Kedy a ako spoločnosť vznikla?
• Ako sa spoločnosť vyvíjala?
• Kto bol zakladateľom?
• Aká bola motivácia založenia 

spoločnosti?



PRODUKT

Predstavenie a popis produktu alebo služby, jeho 
vlastnosti, kvalita, cena a výhody.
• Pre koho je určený?
• V čom je jedinečný?
• Aký je plán predaja?
Okrem toho ako je možné produkt používať je 
vhodné opísať aj dĺžku výrobného procesu a 
množstvo potrebného materiálu na výrobu.  



TRHOVÉ PROSTREDIE

Charakteristika 
trhu pôsobenia

Podiel na trhuVývoj trhu

Veľkosť trhu



KONKURENCIA

Popis konkurencie na trhu. 
V čom sa budeme odlišovať od konkurencie a ako jej budeme konkurovať? 



● Popis plánu predaja. 
● Zvolenie vhodnej cenovej politiky
● Aký bude vývoj cien a ziskovosť produktov?
● Ako budeme riešiť objednávky, distribúciu a 

propagáciu? 

MARKETING



SWOT ANALÝZA



ORGANIZAČNÁ ŠTRUKTÚRA

Vymenujte kľúčové osoby v spoločnosti a prehľad. Vysvetlite spôsob riadenia 
spoločnosti, zabezpečenie výroby a podporných aktivít. 



FINANČNÝ PLÁN



RIZIKÁ

Identifikácia všetkých relevantných rizík, ktoré 
môžu zhoršiť alebo ohroziť podnikanie. 

Odhadnutie pravdepodobnosti vzniku rizika a 
spôsob minimalizácie vplyvu na podnikanie. 



ORGANIZAČN
Á ŠTRUKTÚRA

ŽIVOTOPISY 
KĽÚČOVÝCH 

ĽUDÍ

AKČNÝ PLÁN
ÚČTOVNÉ 
VÝKAZY

PRIESKUM 
TRHU

PRÍLOHY


